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一、专业名称及代码
专业名称：广告艺术设计
专业代码：550113
二、入学要求

普通高中毕业生、中职毕业生或具有同等学力。

三、修业年限
修业年限一般3年，实行弹性修业年限，为3-5年。
四、教育类型与学历层次

高等职业教育。专科。
五、职业面向

表一 职业面向
	所属专业
大类
（代码）
	所属
专业类
（代码）
	对应
行业
（代码）
	主要职业
类别
（代码）
	主要岗位类别（或技术领域）      举例
	职业资格或职业技能等级证书举例

	文化艺术大类（55）
	艺术设计类（5501）
	新闻出版业（56）
文化艺术业（55）
	2-10-07-08
广告设计人员
2-12-02-02
美术编辑
2-10-07-04
装潢美术设计
人员
2-10-07-03
现代工艺设计人员
	专业化设计服务岗位
工艺美术与创意设计岗位

广告创意设计策划制作岗位
广告设计岗位

平面设计岗位

美术编辑岗位
	平面设计师、3D设计师、H5页面工程师、UI设计师等


六、人才培养目标及培养规格

（一）培养目标
本专业培养理想信念坚定，德、智、体、美、劳全面发展，具有一定的科学文化水平，教好的人文素养、职业道德和创新意识，精益求精的工匠精神，较强的就业能力和可持续发展的能力；掌握本专业知识和技术技能，面向广播电视、影视媒介公司等行业的市场调查、文化宣传、艺术设计等技术技能领域，能够从事广告经营管理、广告策划创意和设计制作、市场营销策划及市场调查分析工作的高素质技术技能人才。

（二）培养规格
1.培养规格总体要求

培养适应区域经济和社会发展需要，面向广告艺术设计行业生产一线，拥护党的基本路线，具有良好的职业道德和职业素养，较强的沟通表达、创意设计和团队协作能力，熟练掌握广告艺术设计等理论知识和实践技能，胜任广告、传媒、印刷等企业的平面广告设计、制作、美编等岗位工作，并具有创新创业能力和可持续发展能力的技术技能型人才。
   2.素质、知识、能力结构分解表
表二 素质知识能力结构分解表

	素质目标
	1.坚定拥护中国共产党领导和我国社会主义制度，在习近平新时代中国特色社会主义思想指引下，践行社会主义核心价值观，具有深厚的爱国情感和中华民族自豪感；

	
	2.崇尚宪法、遵法守纪、崇德向善、诚实守信、尊重生命、热爱劳动，履行道德准则和行为规范，具有社会责任感和社会参与意识；

	
	3.具有质量意识、环保意识、安全意识、信息素养、工匠精神、创新思维；

	
	4.勇于奋斗、乐观向上，具有自我管理能力、职业生涯规划的意识，有较强的集体意识和团队合作精神；

	
	5.具有健康的体魄、心理和健全的人格，掌握基本运动知识和一两项运动技能，养成良好的健身与卫生习惯，良好的行为习惯；

	
	6.具有一定的审美和人文素养，能够形成一两项艺术特长或爱好。

	知识目标
	1.熟悉设计构成的基本知识；

	
	2.掌握广告艺术设计专业领域的基本理论知识；

	
	3.了解与本专业相关的法律法规；

	
	4.掌握广告设计策划、创意与制作的专业知识；

	
	5.熟悉字体造型与排版设计等知识。

	
	6.熟悉现代短视频创作知识和AE后期编辑合成知识；

	
	7.熟悉1+X证书（界面设计证书)的知识考核内容；

	
	8.了解三维动画制作流程和方法，了解印刷材料与工艺。

	能力目标
	1.具有良好的广告艺术设计作品的表现能力；

	
	2.具有独立进行平面广告、影视广告实践的基本能力；

	
	3.具有广告策划创意与设计表达技能；

	
	4.具有熟练操作相关计算机辅助设计软件的能力；

	
	5.具有熟练应用图形创意设计及色彩的能力；

	
	6.具有熟练运用电脑设计软件进行界面设计的能力；

	
	7.具有良好的语言、文字表达能力和沟通能力，能撰写优良广告文案的能力；

	
	8.具有探究学习、终身学习、分析问题和解决问题的能力。


七、职业能力分析

通过走访行业、调查用人单位、回访毕业生及召开专家研讨会，以及2021年广告艺术设计专业与艺术设计行业产业匹配度的调研分析，共确定了两个就业岗位（群），见表三所示。
表三 典型工作任务与职业能力分析表

	就业

岗位

（群）
	典型工作任务
	职业能力
	职业资格

（名称、颁证单位）

	平面

广告

设计师
	1.在广告公司等平面设计单位从事平面设计
	1.掌握良好的绘画功底和设计构成等艺术理论知识

2.具备字体造型与排版设计技能

3.具备广告广告策划、创意与制作技能

4.具备市场营销策划及市场调查分析能力

5.熟练操作Photoshop、Illustrator等设计软件
	平面设计师、界面设计师、广告设计师、网页设计师资格证书，国家职业资格认证考试中心、腾讯云计算（北京）有限责任公司

	
	2.为报社等出版印刷单位提供版面设计及美术编辑
	
	

	影视

广告

设计师
	1.在广告公司从事影视广告制作
	1.具备电影电视广告创作所需要的基础知识和技能

2.熟悉影视制作和二维动画、三维动画制作

3.掌握影视节目后期制作的能力

4.熟练操作After Effects 、3ds Max、Adobe Animate等设计软件
	摄影摄像师、影视动画设计师、电脑艺术设计师证书，国家职业资格认证考试中心

	
	2.在影视媒体制作等单位从事影视节目包装及后期合成
	
	


八、课程体系构建

课程体系建设与改革是提高教学质量的核心，也是教学改革的重点和难点。广告艺术设计专业构建知识、能力和素质为一体的课程体系，时刻关注教育行政部门发布的各专业人才培养规模变化、就业状况和供求情况，及时跟踪市场需求的变化，并根据学院的实际情况，有针对性地调整设置专业课程设置。
（一）课程体系构建的基本思路

以服务就业为导向，围绕本区域经济社会发展，通过行业企业调研，结合本区域经济发展，根据行业需求，紧跟国家教育部门的教育政策，综合我院的办学条件、学生的基础水平及师资队伍建设等各种因素，确定专业培养目标和人才培养模式。通过岗位群和典型工作任务分析，确定岗位职业能力和课程教学内容，学校和地方相关设计单位紧密联系，形成学院、设计单位和学生三方共同努力，加强专业教学标准建设，从而构建本专业合理的课程体系。本专业课程体系构建流程图如图一所示。
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图一 专业课程体系构建流程图
（二）学习领域开发

在设置本专业的学习领域时，主要参照以下几个原则：

1.遵循职业教育、技术技能人才成长和学生身心发展规律，坚持以人为本的价值取向和因材施教的教育原则，以培养“知行合一、学以致用”的高素质技术技能人才为宗旨，以培养学生的创新精神和实践能力为核心，实施学分制改革，提倡个性化人才培养。

2.创新人才培养模式，对接最新技术要求、工艺流程、岗位规范，有机融入“1+X”证书等培训内容，构建复合型技术技能人才培养模式。结合职业岗位任职要求，及时调整专业课程的设置或相关的教学内容，科学制定人才培养方案，实现专业与产业对接。
表四 职业能力与学习领域转换表

	职业能力
	学习领域（相应的支撑课程）
	能力测评标准

	广告艺术设计的专业基础能力
	图形创意、设计构成
	综合评定

	广告艺术设计产品拍摄能力
	摄影、电视摄像
	综合评定

	平面设计领域的制作能力
	招贴设计、VI设计  
	综合评定

	广告艺术设计策划、创意能力
	广告创意与文案写作、图形创意
	综合评定

	计算机辅助设计能力
	数字图形制作、数字图像处理、3D创意设计与动画制作、UI 设计、版式设计 
	综合评定

	视频剪辑、创作能力
	短视频创作、影视后期特效制作、栏目包装设计 
	综合评定

	市场分析及营销能力
	广告法规、广告心理学、广告原理与实务
	综合评定

	团队协作能力
	毕业设计、顶岗实习
	综合评定


（三）课程设置与教学计划安排

本专业加强专业教学标准建设，将“思想政治教育、职业能力培养、职业道德和工匠精神培育、创新精神培养、人文素质教育”贯穿在整个课程体系中，融入教育教学全过程。深化学院“全真环境、融通立交”人才培养模式改革，对接最新职业标准、行业标准和岗位规范，以行动为导向，依据典型生产任务，构建公共基础平台（公共必修课+公共选修课）和专业技能课程平台（专业核心课+专业方向课+专业实践课+专业拓展课）的专业课程体系，开发工学结合的专业课程。将创新创业精神融入人才培养全过程，强化创新精神培养，在课程中渗透创新教育元素，开设就业创业指导等课程，并通过丰富的选修课程、技能竞赛、社团活动、创新教育等载体强化个性化培养，提升学生创新创业能力，促进学生德智体美全面发展。课程设置与教学计划表见表五所示。

表五 课程设置与教学计划表

	课程

类别
	课程
性质
	序号
	课程代码
	课程名称
	学分
	总学时数
	课内学时
	  各学期计划周学时安排
	考核方式

	
	
	
	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	

	
	
	
	
	
	
	
	理论

教学
	实践或技能
	周学时

/16周
	周学时

/18周
	周学时/18周
	周学时/18周
	周学时/18周
	周学时/18周
	

	公公共基础课程平台
	必
修
课
	1
	0131002
	军事技能
	2
	112
	0
	112
	2周
	
	　
	　
	　
	　
	考查　

	
	
	2
	0118010
	军事理论
	2
	36
	36
	0
	4
	 
	
	
	
	
	考试

	
	
	3
	0111027
	入学教育
	0.5
	15
	0
	15
	0.5周
	
	
	
	
	
	考查

	
	
	4
	0118001
	思想道德与法治
	3
	48
	32
	16
	3
	　
	　
	　
	　
	　
	考试　

	
	
	5
	0118002
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	4
	72
	48
	24
	
	4
	　
	　
	　
	　
	考试　

	
	
	6
	0111004　
	大学体育（1）
	2
	32
	6
	26
	2
	
	　
	　
	　
	　
	考试　

	
	
	7
	0111005
	大学体育（2）
	2
	36
	4
	32
	
	2
	
	
	
	
	考试

	
	
	8
	0111006
	大学体育（3）
	2
	36
	4
	32
	
	
	2
	
	
	
	考试

	
	
	9
	0121002
	创业基础与实训
	2
	32
	16
	16
	
	2
	
	
	　
	　
	考查　

	
	
	10
	0118003
	形势与政策（1）
	1
	8
	5
	3
	2
	
	
	
	　
	　
	考试　

	
	
	11
	0118004
	形势与政策（2）
	
	8
	5
	3
	
	2
	
	
	
	
	考试

	
	
	12
	0118005
	形势与政策（3）
	
	8
	5
	3
	
	
	2
	
	
	
	考试　

	
	
	13
	0118006
	形势与政策（4）
	
	8
	5
	3
	
	
	
	2
	
	
	考试

	
	
	14
	0118007
	形势与政策（5）
	
	8
	5
	3
	
	
	
	
	4
	
	考试

	
	
	15
	0121001
	大学生职业生涯规划
	1
	16
	16
	0
	4周
	
	
	
	
	
	考查

	
	
	16
	0121003
	大学生就业指导
	1
	16
	16
	0
	
	
	
	4周
	
	
	考查

	
	
	17
	0118009
	劳动教育
	1
	16
	16
	0
	 
	2
	
	
	
	
	考试

	
	
	18
	0111170　
	大学生心理健康教育
	2
	32
	16
	16
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	考试　

	
	
	19
	0118008
	四史
	1
	20
	12
	8
	4
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	20
	0111028
	毕业教育
	0.5
	15
	0
	15
	
	
	
	
	
	0.5周
	考查

	
	
	21
	0118011
	国家安全教育（1）
	1
	8
	6
	2
	4/1线下4/1讲座
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	22
	0118012
	国家安全教育（2）
	
	6
	6
	0
	
	
	2/1线下4/1讲座
	
	
	
	考试

	
	
	23
	0118013
	国家安全教育（3）
	
	2
	2
	0
	
	
	
	
	2/1

线下
	
	考试

	
	
	小计（占总课时比例：18.50%）
	28
	590
	261
	329
	11
	8
	2
	0
	0
	
	

	
	
	说明：入学教育、毕业教育为免费学分，纳入毕业学分。

	
	选修课模块一（美育）
	1
	0111078
	戏剧鉴赏
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	线上考试

	
	
	2
	0111077
	影视鉴赏
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	线上考试

	
	
	3
	0111076
	影响力从语言开始
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	线上考试

	
	
	4
	0111075
	红色经典影片与近现代中国发展
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	线上考试

	
	
	5
	0111074
	中国现代文学名家名作
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	线上考试

	
	
	6
	0111073
	中华诗词之美
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	线上考试

	
	
	小计（占总课时比例：1.13%）
	2
	36
	36
	0
	0
	0
	0
	2
	
	
	

	
	
	选修说明：美育课程至少修满2学分。

	
	选修课模块二
	1
	0111135
	大学语文
	4
	64
	32
	32
	 
	
	
	
	
	
	考查

	
	
	2
	0111072
	应用文体写作
	4
	72
	36
	36
	
	4
	
	
	
	
	考查

	
	
	3
	0111033　
	大学英语（1）
	2
	32
	32
	0
	 
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	4
	0111034
	大学英语（2）
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	5
	0115001
	信息技术（1）
	2
	32
	16
	16
	2
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	小计（占总课时比例：3.26%）
	6
	104
	52
	52
	2
	4
	0
	0
	
	
	

	
	
	选修说明：至少修满6学分，每学分16～18课时。备注：信息技术（1）在第一或第二学期开设。

	
	选修课模块三
	1
	XXXX
	选修课1
	2
	36
	36
	0
	
	2
	
	
	
	
	考查

	
	
	2
	XXXX
	选修课2
	2
	36
	36
	0
	
	
	2
	
	
	
	考查

	
	
	3
	XXXX
	选修课3
	2
	36
	36
	0
	
	
	
	2
	
	
	考查

	
	
	小计（占总课时比例：3.39%）
	6
	108
	108
	0
	0
	2
	2
	2
	
	
	考查

	
	
	选修说明：至少修满6学分，每学分16～18课时。若专业总学分超过140学分，该部分需要选修6学分以上，以满足基础课不少于总课时1/4的要求。（应列出课程名称或者见附件，再就是一共6学分，还怎么选？）

	合计（占总课时比例：26.27%）
	42
	838
	457
	381
	13
	14
	4
	4
	0
	
	 　

	专业技能课程平台
	专业核心课程平台（必选）
	1
	0703001
	广告原理与实务
	2
	32
	32
	0
	2
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	2
	0703002
	图形创意
	2
	32
	12
	20
	2
	
	
	
	
	
	考查

	
	
	3
	0703003
	设计构成
	3
	48
	16
	32
	3
	
	
	
	
	
	考查

	
	
	4
	0703004
	摄影
	2
	32
	12
	20
	2
	
	
	
	
	
	考查

	、


	
	5
	0703005
	电视摄像
	2
	32
	12
	20
	2
	
	
	
	
	
	考查

	
	
	6
	0703006
	印刷工艺与材料
	2
	32
	12
	20
	2
	
	
	
	
	
	考试

	
	
	7
	0703007
	数字图形制作
	4
	72
	24
	48
	
	4
	
	
	
	
	考查

	
	
	8
	0703008
	数字图像处理
	4
	72
	24
	48
	
	4
	
	
	
	
	考查

	
	
	9
	0703009
	广告创意与文案写作
	4
	72
	24
	48
	
	
	4
	
	
	
	考查

	
	
	10
	0703010
	二维动画制作
	4
	72
	24
	48
	
	
	4
	
	
	
	考查

	
	
	11
	0703011
	3D创意设计与动画制作
	4
	72
	24
	48
	
	
	
	4
	
	
	考查

	
	
	小计（占总课时比例：17.81%）
	33
	568
	216
	352
	13
	8
	8
	4
	 
	
	

	
	专业方向（1）课程
	1
	0703012
	招贴设计
	2
	36
	12
	24
	
	2
	
	
	
	
	考查

	
	
	2
	0703013
	VI设计
	4
	72
	24
	48
	
	4
	
	
	
	
	考查

	
	
	3
	0703014
	UI设计
	4
	72
	24
	48
	
	
	4
	
	
	
	考查

	
	
	4
	0703015
	版式设计
	4
	72
	24
	48
	
	
	4
	
	
	
	考查

	
	
	小计（占总课时比例：7.90% ）
	14
	252
	84
	168
	0
	6
	8
	0
	
	
	

	
	专业方向（2）课程
	1
	0703016
	微电影创作
	4
	72
	24
	48
	
	
	4
	
	
	
	考查

	
	
	2
	0703017
	影视后期特效制作
	4
	72
	24
	48
	
	
	
	  4
	
	
	考查

	
	
	3
	0703018
	新媒体广告设计
	4
	72
	24
	48
	
	
	
	4
	
	
	考查

	
	
	4
	0703019
	栏目包装设计
	4
	72
	24
	48
	
	
	
	4
	
	
	考查

	
	
	小计（占总课时比例：9.03%）
	16
	288
	96
	192
	0
	0
	4
	12
	
	
	

	
	专业实践课程
	1
	0703020
	跟岗实习

（毕业论文/设计）
	14
	420
	0
	420
	
	
	
	
	14周
	
	考查

	
	
	2
	0703021
	顶岗实习 
	24
	720
	0
	720
	　
	
	
	
	6周
	18周
	考查

	
	
	小计（占总课时比例：35.74%）
	38
	1140
	0
	1140
	
	
	
	
	
	
	

	
	专业拓展模块（选修）
	1
	 0703022
	广告心理学
	2
	32
	32
	0
	2
	 
	 
	
	
	
	考查

	
	
	2
	0703023
	广告法规
	2
	36
	36
	0
	  
	
	 2
	 
	
	
	考试

	
	
	3
	0703024
	市场营销
	2
	36
	36
	0
	 
	  
	
	2
	
	
	考查

	
	
	小计（占总课时比例:3.26%）
	6
	104
	104
	0
	 2
	0 
	2
	2
	
	
	

	
	
	选修说明：本专业至少修满 6学分。其中0学分为免费学分，不收取学分学费。（只有6个学分，怎么选？收费应为140学分，无法满足）

	
	
	合计（占总课时比例：73.73% ）
	107
	2352
	500
	1852
	15
	14
	26
	30
	0
	0
	

	总计
	149
	3190
	957
	2233
	28
	28
	30
	34
	0
	0
	


备注：1.注明每门课的考核方式。
表六 独立设置的实践教学环节统计表

	项目名称
	学期
	课时数
	主要内容
	地点
	形式

	设计构成作品创作
	1
	48
	平面、色彩、立体三大构成
	多媒体教室
	随堂

	VI设计作品创作
	2
	72
	字体、标志、VI等平面设计
	多媒体教室
	随堂

	数字图像处理实训
	2
	72
	Photoshop软件使用技巧
	实训中心
	随堂

	数字图形制作实训
	2
	72
	Illustrator软件使用技巧
	实训中心
	随堂

	影视后期特效制作实训
	4
	72
	画面编辑原则，剪辑技巧
	实训中心
	随堂

	版式设计技能实训
	3
	72
	运用编辑排版软件，进行版面编排和装饰
	实训中心
	随堂

	广告创意与文案写作作品创作
	3
	72
	广告创意、广告文案作品创作
	多媒体教室
	随堂

	新媒体广告设计
	4
	72
	广告作品创作
	多媒体教室
	随堂

	栏目包装设计
	4
	72
	影视栏目、影视广告包装创作
	多媒体教室
	随堂

	3D创意设计与动画制作实训
	4
	72
	3ds Max软件使用技巧
	实训中心
	随堂

	跟岗实习(毕业论文/设计)
	5
	420
	广告艺术设计领域的专业设计应用实践，提高设计技能，培养综合职业能力。完成广告艺术设计方案的创意、设计与制作，撰写毕业设计报告。
	实训基地
	企业实践

	顶岗实习
	5
	180
	实习企业参与广告艺术设计项目的设计与制作
	实习企业
	企业实践

	顶岗实习
	6
	540
	实习企业参与广告艺术设计项目的设计与制作
	实习企业
	企业实践


表七 学分与学时统计表

	类型
	课程门数
	学分


	占总学分比例（%）
	学时
	占总学时比例（%）

	
	
	
	
	总学时
	理论学时
	实践学时
	实践学时占总学时比例（%）
	

	公共必修课程
	21
	29
	19.46%
	590
	261
	329
	55.76%
	18.50%

	公共选修课程
	6
	14
	9.40%
	248
	196
	52
	20.97%
	7.77%

	专业核心课程
	11
	33
	22.15%
	568
	216
	352
	61.97%
	17.81%

	专业方向课程
	8
	30
	20.13%
	540
	180
	360
	66.67%
	16.93%

	专业实践课程
	2
	38
	25.50%
	1140
	0
	1140
	100.00%
	35.74%

	专业拓展选修课程
	3
	6
	4.03%
	104
	104
	0
	0.00%
	3.26%

	总计
	51
	149
	100%
	3190
	957
	2233
	70.00%
	100%


备注：选修课课时占总课时不低于10%，公共课课时占总课时不低于25%，实践课时占总课时不低于50%。
表八 分学期教学情况统计表

	学期
	课内教学周
	集中实践教学周
	其他
	考试
	机动
	总计

	
	周数

	理论学时
	实践

课时
	周学时
	校内实习实训
	跟岗实习

（毕业论文/设计）
	顶岗实习
	军训/入学教育
	毕业教育

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	周数
	学分

	一
	16
	273
	326
	28
	　
	
	 
	2　
	 
	1
	0
	19
	30.5

	二
	18
	245
	279
	28
	　
	
	　
	　
	  
	1
	1
	20
	29

	三
	18
	207
	275
	30
	　
	
	　
	　
	 
	1
	1
	20
	26

	四
	18
	225
	195
	34
	
	
	　
	　
	 
	1
	1
	20
	23

	五
	14
	7
	603
	0
	 　
	14
	6
	　
	 
	1
	1
	20
	22

	六
	0
	0
	555
	0
	　
	
	18
	 
	0.5
	0.5
	1
	20
	18.5

	总计
	84
	957
	2233
	120
	 
	14
	24
	2
	0.5
	5.5
	5
	119
	149


九、毕业要求

（一）根据人才培养方案要求修满所需毕业学分和第二课堂6学分。
（二）鼓励考取等级证书与职业资格证书。
 表九 等级证书与职业资格证书参考

	序号
	考核项目
	考核发证部门
	等级要求

	1
	计算机等级考试
	教育部考试中心
	三级或二级

	2
	普通话水平测试
	山东省语言文字工作委员会
	二级乙等以上

	3
	全国英语等级考试
	全国大学英语四、六级考试委员会
	四级、六级

	4
	1+X证书（界面设计）考试
	腾讯云计算（北京）有限责任公司
	中级及以上

	5
	专业职业资格证书、职业技能等级证书等


十、教学实施条件

师资条件
1.校内专任教师

广告艺术设计专业根据人才培养要求，配备结构优化、学历层次较高，一线经验丰富，职称结构合理的专业教学团队，具体任课教师见下表。
表十 校内专任教师一览表

	序号
	姓名
	学历
	学位
	职称
	双师素质
	主要课程

	1
	贾荣玉
	本科
	硕士
	副教授
	是
	3D创意设计与动画制作、产品包装设计

	2
	白研华
	本科
	学士
	副教授
	是
	二维动画制作

	3
	孙阳
	本科
	学士
	副教授
	是
	栏目包装设计

	4
	秦雯
	本科
	学士
	讲师
	是
	广告法规、广告创意与文案写作

	5
	李慧
	本科
	学士
	讲师
	是
	摄影

	6
	陈曦
	本科
	学士
	讲师
	是
	数字图形制作

	7
	林浩
	本科
	学士
	会计师
	是
	市场营销

	8
	孔瑞
	研究生
	硕士
	讲师
	是
	广告原理与实务

	9
	师谦
	本科
	学士
	讲师
	是
	UI设计

	10
	徐杰青
	本科
	学士
	讲师
	是
	非线性编辑、图形创意

	11
	李雅文
	本科
	硕士
	讲师
	是
	设计概论、广告心理学

	12
	宋杰
	本科
	学士
	讲师
	是
	版式设计

	13
	孙文栋
	本科
	学士
	讲师
	是
	印刷工艺与材料

	14
	吕沼宣
	研究生
	硕士
	助教
	是
	新媒体广告设计


2.校外兼职教师
表十一 校外兼职教师一览表

	序号
	姓名
	学历
	学位
	职称
	工作单位
	主要课程

	1
	王辉
	本科
	硕士
	工程师
	中国建筑第五工程局山东总公司
	3D创意设计与动画制作


（二）实践教学条件
1.校内实训教学条件
表十二 校内实训一览表

	序号
	实践基地名称
	批准

时间
	实训项目
	备注

	1
	专业画室
	2008
	素描、色彩等美术作品创作
	章丘校区

	2
	演播中心
	2011
	影视广告设计
	章丘校区

	3
	非线编辑室
	2010
	音频、视频节目制作
	章丘校区

	4
	计算机机房
	2009
	数字图形制作、3D创意设计与动画制作等
	章丘校区

	5
	白马工作室
	2016
	数字图像处理、色彩管理
	章丘校区


2.校外实习教学条件 
表十三 校外实训一览表
	序号
	实践基地名称
	依托单位
	批准时间
	实训项目

	1
	山东引力媒体广告有限公司实践基地
	山东引力媒体广告有限公司
	2010
	广告文案策划与广告制作

	2
	山东金日国际广告发展有限公司实训基地
	山东金日国际广告发展有限公司
	2010
	广告文案策划与广告制作

	3
	山东美中美文化传媒有限公司实训基地
	山东美中美文化传媒有限公司公司
	2010
	广告文案策划与广告制作

	4
	山东升辉文化传播有限公司实训基地
	山东升辉文化传播有限公司
	2010
	广告文案策划与广告制作

	5
	舜风国际广告有限公司实训基地
	舜风国际广告有限公司
	2010
	广告文案策划与广告制作

	6
	济南舜耕国际会展中心
	济南舜耕国际会展中心
	2012
	广告文案策划与广告制作

	7
	DPhome家装服务平台
	DPhome家装服务平台
	2018
	广告文案策划与广告制作


十一、专业指导委员会组成

表十四 专业指导委员会组成一览表

	委员会职务
	姓名
	职称（职务）
	所在单位

	主任
	李克
	教授
	山东大学品牌传播中心

	副主任
	田川流
	教授
	山东艺术学院

	副主任
	贾荣玉
	副教授
	山东传媒职业学院

	成员
	王大安
	一级导演
	山东影视艺术中心

	成员
	于海丰
	山东电影家协会常务副主席
	山东电影家协会

	成员
	孟晓萌
	讲师
	山东传媒职业学院


  山东传媒职业学院
                         2021年9月13日  


