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展示活动承诺书

作品《            》由本单位（企业、个人）           报送参与2026年 “新时代网络文明公益广告” 征集展示活动。在此郑重承诺：
1.上述作品为本单位（企业、本人）原创，本单位（企业、本人）拥有完整、全部知识产权。活动承办方及其认可的第三方有权无偿宣传推广、展览展示、编辑出版（含电子出版）该作品。
2.作品所有授权内容合法合规，不违反法律法规及公序良俗，未侵犯任何第三方合法权益。若涉肖像权、名誉权、隐私权、商标权等纠纷，由本单位（企业、个人）承担法律责任。
3.承诺书自作品提交成功时生效。



承诺人：单位（企业）盖章 / 个人签名
日期：2026年  月   日


往届报审作品共性问题通报

一、内容规范性方面
（一）要注意作品的地域和文化普适性
我们的优秀作品入库之后是面向全国展播使用的，所以作品里面尽量不要出现明显的地域标识，包括作品标题、画面、文案里的具体地名、地方活动、地方LOGO，还有创作单位、团队信息这些都不要放进去。作品可以体现本地精神文明建设的工作成效，但不能地域特征过重，要适配全国传播的要求。
（2） 文案文字要严谨规范
大家报送前务必检查一遍，避免出现错别字、繁体字乱用，还有 “的、地、得”、标点符号误用这类低级错误。行文语句要通顺，不能产生歧义。画面上使用的字体要清晰好辨认，不要做过度艺术变形，不要使用怪异字体。如果是视频作品，字幕和配音内容要保持一致，如果口语有简略表达，字幕要用括号把内容补齐。
（3） 人物、肖像相关的合规问题
作品里面尽量少使用明星、网红形象，如果确实需要使用，要附上省级文明办出具的舆情评估材料。用到普通群众肖像，一定要取得当事人书面授权；使用已故人物形象，需要家属同意；有未成年人出镜，必须要有监护人的许可。另外像军人、警察的军礼、警衔标识，少先队队礼等形象，姿势、符号都要严格按照国家标准来，不能出错。
（4） 做好敏感内容管控
不要使用已经过时的时效性素材，也要规避像 “中国人不骗中国人” 这类容易产生国际误读的语句。涉及国防主题的作品，如果出现坦克、飞机装备，要标注我国制式型号。政治、宗教、暴力、歧视类内容一律不能出现。运用传统文化元素要尊重公序良俗，不能随意曲解、乱用。同时画面、文案当中，不能夹带任何品牌 logo、产品信息等商业广告元素。
（5） 国家象征和地图使用一定要合规
党旗、党徽只能用在规定场景，画面要素要完整。国旗、国徽严格按照《国旗法》《国徽法》的要求使用。凡是出现地图的画面，必须采用自然资源部标准地图服务系统核验通过的版本。
二、法律和版权方面
（一）版权侵权问题
所有提交作品都要上传版权承诺书。作品当中用到的图片、背景音乐、视频片段，相关版权证明材料要留存备查。不能直接抄袭影视剧、音乐片段，也不能在没有授权的情况下做改编。
（2） 内容信息要真实可靠
作品当中引用的数据、案例，要有权威来源。不要使用夸大、虚构这类具有误导性的表述。
三、创作质量和技术层面
作品命名尽量简洁直白，不要过于抽象，也不要带上地域名称。
视频作品这里重点提醒，尽量把时长控制在5分钟以内，不要做成长篇专题宣传片，删掉多余镜头，把控好节奏。不建议提交网络节目片段、政府工作宣传片这类不属于公益广告范畴的材料。提交视频务必保证高清画质。
